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Un sondaj de opinie EFOR-ARP aduce date noi despre
consumul de media si increderea romanilor in retele sociale
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Sondaj realizat la comanda EFOR in
cadrul barometrului Poll 7 Int al
Agentiei de Rating Politic (ARP) in
perioada 30 iunie — 3 iulie 2026.

1174 de interviuri pe populatia 18+
reprezentativa pentru Romania.

Panel online, opt-in, cu ponderare
two-phase weighting, pe
variabilele varsta, sex, educatie,
mediu de rezidenta, regiune,
utilizare internet, vot anterior,
conform datelor oficiale INS si AEP.

Eroare statistica: 2,8%.
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De doi ani incoace aproape orice

discutie despre alegerile din Romania
se termina cu aceeasi explicatie:
TikTok. Daca un candidat a aparut de
nicdieri, a fost TikTok. Daca un partid
anti-sistem a crescut spectaculos, a
fost TikTok. Daca increderea in
institutii si in presa traditionala se
erodeaza, din nou algoritmii sunt
primii suspecti.

Explicatia e comoda dar risca sa
ascunda partea cu adevarat
interesanta a fenomenului. Sondajul
realizat pentru EFOR ofera o
radiografie a modului in care romanii
se informeaza si in cine au incredere.
Prima concluzie ar fi ca revolutia
digitala nu a produs efectul de care
vorbeste toata lumea: retelele sociale
nu au nlocuit inca presa, dar
distributia informatiei si
Tncrederea Tn sursa de informatie
s-au separat si mearg pe drumuri
diferite.
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Stirile pot ajunge la romani prin
Facebook, TikTok sau Youtube, insa
atunci cand sunt intrebati in cine au
incredere, acestia se Intorc tot spre
TV, radio sau portalurile de stiri
(vezi intrebarea 1 mai jos).
Televiziunea ramane principala sursa
de informare de incredere iar radio-ul
si presa online se bucura, in medie,
de un nivel de credibilitate comparabil
sau chiar superior retelelor sociale.
Contradictia aceasta e definitorie
pentru peisajului media contemporan.

REZULTATELE COMENTATE

Am pus trei intrebari in sondaj iar
raspunsurile sunt rezumate mai jos.
Graficele sumare sunt in pagina
urmatoare iar defalcarea raspunsurilor
pe categorii socio-demografice se
gaseste in tabelele din Anexa.

1. INCREDERE

o Televiziunea ramane sursa
dominanta de informare in topul
increderii, inclusiv in randul
persoanelor cu studii superioare, in
ciuda opiniei curente ca si-ar fi
pierdut relevanta. E posibil ca o
parte din acest consum de
televiziune sa fie indirect, prin
continut TV preluat si redistribuit
pe retelele sociale.

e Publicul suveranist are profilul
de consum media cel mai puternic
orientat catre social media si
format audiovizual si cel mai putin
catre presa online in format scris.

« Nehotaratii si non-votantii se
disting prin neincredere in orice
sursa, mai degraba decat prin
preferinta pentru un anumit tip de
media. Pentru ei, a nu crede in
nimic pare sa fie o forma de
intelepciune sau realism.

e Publicul partidelor traditionale
are incredere mai multa in TV si

presa online; ea creste odata cu
nivelul de educatie. La polul opus,
publicul AUR are mai multa
incredere in retelele sociale si
familie, profil intalnit si la
persoanele cu educatie sub nivelul
liceal. Tn acelasi timp, o proportie
importanta a votantilor AUR
declara ca nu are nicio sursa de
informare in care sa aiba incredere.

Retelele sociale si familia au o
importanta mai mare ca surse de
informare pentru tineri, in special
pentru cei sub 39 de ani si pentru
persoanele din mediul rural.

Ca atare, profilul de consum
media al tinerilor e mai
apropiat de cel al publicului
suveranist decat de profilul
consumatorilor de media
traditionale.

. CE RETELE DOMINA PIATA

Facebook ramane, pentru publicul
general, mai utilizat decat TikTok,
in ciuda vizibilitatii si influentei
politice crescute a acestuia din
urma.

TikTok e folosit cel mai mult de
votantii AUR, de persoanele cu
educatie scazuta si de cele din
mediul rural. Si din aceasta
perspectiva, profilul tinerilor e
apropiat de aceste categorii cu
inclinatii suveraniste.

Apropierea dintre profilul media al
tinerilor si cel al publicului
suveranist poate indica o inclinatie
comuna de fronda anti-sistem,
chiar daca motivatiile celor doua
categorii difera.
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1. De unde aveti incredere sa va luati, in primul rand, informatia de zi cu zi?

v 28,7%
Retele sociale
Ziare online
Familie

Radio

Prieteni

Colegi de munca

Nu am o sursa de informatie de incredere

Nu stiu

Facebook

Youtube

TikTok

Folosesc o retea social3, dar nu e intre cele de mai sus
Instagram

X (fostul Twitter)

Nu folosesc deloc retele sociale

Nu intru pe internet sau utilizez rar internetul

Nu stiu

3. Pe o scala de la 1 la 5, cata incredere aveti in informatia din
urmatoarele surse? (1 = foarte putina si 5 = foarte multa) Sunt exclusi
cei care nu stiu sau nu raspund
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3. INCREDEREA TN SURSE

e Desi consumul de social media e
ridicat, increderea raméane
orientata in principal catre sursele
traditionale, in special TV si
radio. Intermedierea informatiei de
catre o redactie si asocierea
acesteia cu persoane identificabile
(voci si figuri cunoscute) conteaza.

e Publicul suveranist crede
proportional mai mult in TikTok si
TV, profil asemanator cu cel al
persoanelor cu educatie sub nivel
liceal. Tn schimb, persoanele cu
educatie peste nivel liceu acorda
mai multa incredere portalurilor de
stiri si radioului.

o Exista inca o diferentiere in functie
de varsta: tinerii acorda o
importanta mai mare Instagram si
YouTube, in timp ce publicul
varstnic are o afinitate mai
pronuntata pentru radio.

e Interesant: utilizatorii constanti de
Facebook tind sa aiba mai multa
incredere in TV, radio si portalurile
de stiri decat in platforma
preferatd. Asta sugereaza ca
Facebook e folosit mai degraba ca
agregator, canal secundar sau
spatiu de divertisment si
socializare, eventual cu un anumit
discernamant in selectarea
informatiei, decat ca sursa
autonoma de stiri.

e Situatia e invers cu publicul
TikTok: utilizatorii cei mai
consecventi ai platformei tind sa
acorde cea mai mare incredere
chiar TikTok-ului, tratandu-I ca pe
0 sursa propriu-zisa de informatie.
Tn acest grup decalajul de
ncredere fata de sursele media
traditionale e maxim.

e YouTube are un efect de fidelizare
chiar mai puternic decat TikTok: cei
care il folosesc ca principala retea
de stiri i dau 3.75 la incredere, cea
mai mare valoare din tabel. Spre
deosebire de utilizatorii TikTok, au
incredere mare si in radio si
portalurile de stiri. YouTube pare
deci sa functioneze ca extensie
audiovizuala a ecosistemului media
traditional, nu ca un substitut al
acestuia izolat de restul surselor,
asa cum e TikTok.

e Instagram in Romania e tintit pe
grupa 18-39 de ani si doar 3% Il
indica drept principala sursa de
stiri, dar tinerii il noteaza cu 3.15 la
incredere, peste Facebook si TikTok
(desi sub YouTube). Cu alte
cuvinte, popularitatea unei
platforme si credibilitatea
informatiei culeasa de pe ea
nu-s acelasi lucru. Mai mulit,
utilizatorii nu sunt prinsi intr-o bula
informationala gen TikTok: au
incredere in radio, TV si portaluri
de stiri, deci seamana mai degraba
cu publicul YouTube decéat cu cel al
TikTok. Ca si Youtube, Instagram
pare sa completeze un meniu
informational mai larg, nu sa-I
inlocuiasca.

CINCI CLISEE DESPRE CUM NE
INFORMAM

e Cliseul nr. 1: ,Nu mai sta
nimeni pe Facebook”

Fals. Prima surpriza a sondajului
EFOR-ARP este ca Facebook continua
sa domine confortabil consumul de
stiri, desi auziti zi de zi ca reteaua e
pe ducd. Tn imaginarul comentatorilor,
Facebook e reteaua parintilor si
bunicilor, in timp ce TikTok reprezinta
viitorul. Datele spun insa altceva:
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aproape 38% dintre romani declara ca
Facebook e platforma pe care afla cel
mai des stiri si noutati, mai mult decat
dublu fata de cei care indica TikTok.
YouTube ocupa locul al doilea,
Tnaintea platformei chineze. Ca de
atatea ori, distanta dintre ceea ce
crede kommentariatul si ceea ce face
publicul larg e consierabila.

Dar diferenta relevanta dintre
Facebook si TikTok nu-i neaparat
dimensiunea audientei, ci relatia
utilizatorilor cu platforma. Facebook
functioneaza ca un chiosc de ziare din
piata (ma rog, pe vremea cand
existau ziare): oamenii trec pe acolo,
vad titlurile, eventual cumpara un ziar
dar apoi merg si la alte surse sa afle
lucruri In plus despre ce le-a atras
atentia. in practica asta se traduce
prin aceea ca utilizatorii Facebook dau
note mari la incredere si TV, radioului
sau portalurilor de stiri. TikTok tinde
sa fie mai degraba o destinatie finala
a demersului de informare: utilizatorii
sai fideli i acorda chiar platformei cel
mai ridicat scor de credibilitate dintre
toate sursele evaluate. Cum s-ar
spune, Facebook functioneaza mai
ales ca infrastructura de
distributie si/sau releu catre alte
surse; TikTok incepe sa fie un
univers media Tn sine,
autosuficient.

e Cliseul nr. 2: ,,Totul se reduce
la o ruptura intre generatii”

Exista tentatia de a explica
schimbarea de consum media printr-o
schema comoda: tinerii sunt pe
TikTok, varstnicii la televizor, ceilalti
ingirati la mijloc, in diverse combinatii.
Evident, clivajul de varsta e autentic.
Persoanele sub 30 de ani folosesc
TikTok mai intens, in timp ce

Facebook domina in randul celor de
peste 60 de ani. Dar diferenta mai
interesanta nu este cea biologica, ci
una care tine de ecosistemul
informational.

Profilul mediatic al tinerilor seamana
surprinzator de mult cu cel al
electoratului suveranist, insa nu ca
optiune politica, ci ca mod de circulatie
a informatiei. Ambele categorii
consuma proportional mai mult
continut video, folosesc mai putin
presa scrisa si acorda un rol mai mare
retelelor sociale decat institutiilor
media traditionale.

Asta nu inseamna ca TikTok produce
automat votanti AUR, ci ca mesajele
anti-sistem si segmentele de public
cele mai receptive la ele tind sa
locuiasca in acelasi univers
informational. Cand politica devine
competitie pentru atentie pe
internet, locul Tn care publicul
Tntalneste mesajul ajunge sa fie
factorul decisiv inh comunicare.

e Cliseul nr. 3: ,,Social media
produce populism”

Se proiecteaza adesea cauzalitate n
directia internet superficial —
polarizare - populism. Se vede din
sondaj ca persoanele cu studii
superioare au mai multa incredere in
portalurilor de stiri si radio, In timp ce
respondentii cu educatie sub liceu
folosesc mai intens Facebook si TikTok
si au mai multa incredere in aceste
platforme.

Cu alte cuvinte, pare ca gradul de
educatie influenteaza formatul n
care suntem dispusi sa primim
informatia. Textul presupune
rabdare, comparatie si verificare, pe
cand videoclipul scurt e lejer si
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stimuleaza reactia imediata. Politica
ultimului deceniu a inteles perfect
diferenta: emotia e mai ieftin de
produs decat argumentul iar algoritmii
o distribuie mult mai rapid si eficient.
Asa se explica afinitatea dintre
populism si anumite platforme,
observata nu o data.

Problema e ca genul asta de alaturare
nu inseamna neaparat cauzalitate; e
nevoie de mai multa cercetare pe
continuturile mesajelor pentru a trage
o concluzie. Din ce date avem pana
acum nu stim cu siguranta daca social
media “produce populism”; tot ce
putem observa e ca i ofera un mediu
ideal in care sa se manifeste.

e Cliseul nr. 4: ,,Ca la noj, la
nimeni”’

Romania nu e atat de originala pe cat
ne place sa credem. Reuters Institute
regaseste aceleasi mutatii in
majoritatea democratiilor dezvoltate:
platformele sociale cu continut
predominant video devin principala
poarta de acces catre stiri, dar
ncrederea in informatia intalnita acolo
ramane sub cea acordata surselor
jurnalistice consacrate?.

Romania se inscrie si ea in tendinta,
doar ca vine cu un mediu mai
vulnerabil. Th Germania sau Tarile de
Jos, mutarea consumului catre
platforme se petrece pe fundalul unui
ecosistem de media traditionale inca
robust. La noi, procesul are loc pe o
piata media fragilizata economic,
politizata clientelar si pe un fond de
neincredere institutionala cronica in
randul publicului. Diferenta conteaza

1 Reuters Institute Digital News Report
2026, Oxford: Reuters Institute for the
Study of Journalism, University of Oxford

pentru ca algoritmii nu pot Tnlocui
institutii credibile. Tn Romania, ei
ocupa adesea spatiul creat de mediul
institutional slab.

e Cliseul nr. 5: ,Dezinformarea
functioneaza pentru ca oamenii
se duc catre sursele gresite”

Nu este neaparat asa. Una dintre cele
mai importante concluzii ale sondajului
spune altceva: aproximativ unul din
cinci romani nu are Tncredere in
nicio sursa de informare, iar printre
nehotarati si non-votanti proportia e si
mai mare.

Discutia despre dezinformare porneste
intotdeauna de la ideea unei relatii de
ncredere care e ulterior deturnata:
oamenii au incredere in sursa gresita,
influencerul gresit, ori contul care nu
trebuie. Pentru milioane de oameni
insa problema pare sa fie mai grava
decat atat: nu mai exista aproape nici
o relatie de incredere care sa poata fi
deturnata, iar asta creaza vid
informational.

Si cum natura are oroare de vid, in
viata, in spatiul informational si in
politica, locul e ocupat de cine ajunge
primul, vorbeste mai tare sau spune
povestea mai spectaculos. De aici
rezulta si o concluzie mai generala:
internetul nu a distrus presa, asa cum
se prezicea acum doua decenii. Ea
continua sa produca o mare parte din
informatia care circuld public. Ceea ce
a pierdut insa e controlul drumului
pana la public. Intre redactia de stiri
si cetatean s-au interpus acum
algoritmii, care stabilesc in tot mai
mare masura ce ajunge sa vada

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/di
gital-news-report/2026
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consumatorul si in ce ordine. Or, dupa
cum stim, in democratie controlul
agendei e de multe ori chiar mai
important decat votul.

Poate ca aceasta e lectia cea mai
importanta a sondajului EFOR. Nu
asistam inca la moartea presei
traditionale, asa cum s-a temut lumea
in ultimul deceniu si jumatate, cila o
noua diviziune involuntara a
muncii Tn spatiul informational.
Canalele traditionale de presa
continua sa produca informatie, dar
platformele digitale controleaza
distributia ei si influenteaza astfel
decisiv agenda publica.

FACEBOOK SI TIKTOK:
RETELE CU LOGICA DIFERITA

Facebook si TikTok sunt platforme cu
public de varste diferite si in acelasi
timp medii de circulatie a informatiei
care evolueaza oarecum divergent.

Facebook e construit de la inceput in
jurul unor conexiuni sociale pre-
existente: prieteni, familie, colegi,
grupuri profesionale, comunitati
locale, pagini si organizatii pe care
utilizatorul a ales sa le urmareasca.
Algoritmul FB selecteaza si ordoneaza
continutul, dar opereaza in mare parte
pe baza acestei infrastructuri sociale
autentice. De aici si continuitatea
Facebook ca spatiu de networked
communities: bule cu oarecare
corespondent in viata reala care
distribuie, comenteaza si valideaza
informatia intre ele.

TikTok are un alt tip de logica. Pentru
a vedea un mesaj nu trebuie neaparat
sa-l urmaresti pe autor si nici sa
apartii retelei lui. Algoritmul il
testeaza pe grupuri succesive de
utilizatori si apoi extinde masiv

audienta daca mesajul genereaza
engagement, intr-o spirala
ascendenta. Daca pe FB reteaua
sustine mesajul si il duce mai departe,
pe TikTok mesajul isi creaza singur
reteaua de propagare in timp relativ
scurt.

Aceasta diferenta a devenit politic
relevanta in campania electorala din
Romania in 2024 (lucru verificat apoi
si in Republica Moldova). Candidati cu
sprijin institutional initial redus au
putut dobandi foarte repede o
vizibilitate pe care politica traditionala
0 construia Tn ani, cu organizatii
teritoriale, bani si acces la TV.
Vizibilitatea a devenit cumva detasata
de resursele politicii traditionale.

Normal, algoritmul nu premiaza orice
mesaj in mod egal. Comunicarea
politica s-a adaptat rapid la ceea ce
functioneaza nativ pe platforma: video
scurt, explicatie simplista, emotie
puternica, adresare directa, estetica
de influencer, repetitie. Tn locul
partidului accentul e pe persoana, ca
intr-o permanenta campanie
prezidentiald, iar persoana nu mai
transmite un program, ci o poveste.
Nici de mediere jurnalistica nu mai e
nevoie deoarece se creaza impresia
unei conversatii directe cu liderul.

Deci TikTok are patru avantaje pentru
comunicarea politica de tip nou.

a) Personalizarea: politica se
centreaza in figura care vorbeste
nemijlocit cu cetateanul, obturand
organizatia complexa din spate.
Personalizarea politicii in jurul
liderului si anularea filtrelor
institutionale intermediare e si una
din marcile caracteristice ale
populismului, dealtfel.

b) Accentul pe emotie: furia, frica,
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au un avantaj structural asupra
explicatiei nuantate cand e vorba
de viralizare. La limita, nici nu se
mai vehiculeaza informatie ca
atare, ci incarcatura emotionala
pura.

c) Expunerea continua: utilizatorul
poate intalni acelasi mesaj sau
variatii ale lui in mod repetat fara
sa fi cautat vreodata informatie
politica. Algoritmii de recomandare
si ranking ai TikTok produc acest
gen de efect.

d) Tn fine, foarte important,
transparenta redusa.
Cercetatorii, autoritatile electorale
sau reglementatorii au acces redus
la datele necesare pentru a
reconstrui traseul continutului si
mecanismele prin care anumite
mesaje explodeaza in audiente
enorme.

De aici diferenta de accent intre cele
doua platforme: Facebook e bun la
organizarea si mobilizarea
comunitatilor; TikTok e excelent la
generarea rapida de vizibilitate si
emotie, precum si la penetrarea in
bule noi. Uneori, TikTok poate fabrica
rapid audiente de la zero.

Lectia alegerilor din 2024 nu e deci ca
»alegerile au fost castigate pe TikTok”,
ci una mai nuantata: intr-un
ecosistem deschis, unde engagement-
ul insusi devine principalul
amplificator, viralizarea poate
substitui pentru o vreme
organizatia. Un actor politic nu mai
trebuie neaparat sa construiasca intai
o masinarie politica si apoi sa obtina
vizibilitate. Tn anumite conditii, poate
obtine intai vizibilitatea iar apoi sa-si
construiasca organizatia politica in
jurul ei. Exista exemple de partide, in

Romaéania, Moldova si in Occident, care
exact asa au aparut in ultimii ani.

YOUTUBE, SURPRIZA
DISCRETA A SONDAJULUI

YouTube merita mai multa atentie
decat I se da de obicei. E a doua
platforma folosita pentru stiri, inaintea
TikTok. Si mai interesant, cu o nota
medie de incredere de 3.10, se afla
practic la acelasi nivel cu televiziunea
(3.08), radioul (3.13) si portalurile de
stiri (3.07). Cu alte cuvinte, dintre
marile retele sociale, YouTube e
singura care joaca in aceeasi liga cu
media traditionale in materie de
credibilitate; Facebook si TikTok sunt
in urma (2.74 si 2.33).

Profilul utilizatorilor explica aceasta
diferenta. YouTube nu e in primul rand
o retea a tinerilor: utilizarea sa pentru
stiri atinge maximul la 40-59 de ani iar
diferenta rural-urban e inexistenta.
YouTube e astfel mai putin o nisa
generationala si mai mult o platforma
transversala de consum audiovizual.

Un indiciu suplimentar e felul in care
publicul fiecarei platforme evalueaza
celelalte surse. Tn randul celor care
folosesc in primul rand YouTube
pentru stiri, increderea in platforma
urca la 3.75, cea mai mare valoare din
intregul tabel, fara ca asta sa fie
nsotit de o depreciere comparabila a
surselor clasice. La TikTok configuratia
e diferita, cum spuneam: publicul sau
1i da 3.49 si note mici radioului,
televiziunii si portalurilor. Avem deci
doua forme diferite de consum video:
una care se suprapune peste
obiceiurile media existente si alta care
pare sa le inlocuiasca intr-o mare
masura.
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YouTube pare astfel sa functioneze ca
o extensie audiovizuala a
ecosistemului media traditional, in
timp ce TikTok tinde sa devina pentru
utilizatorii sai un ecosistem
informational alternativ si aproape
autonom.

Aceasta este probabil concluzia
importanta a sondajului EFOR-ARP:
retelele sociale fragmenteaza
spatiul informational in feluri
diferite, ceea ce are efecte
importante asupra modului cum
se viralizeaza un mesaj pe
parcursul unei campanii
electorale.

Sorin lonita este analist de policy si
presedinte al
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Semilunei 7, apt. 1, Sector 2, Bucuresti
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ANEXA

Rezultatele sodajului pe categorii

1. De unde aveti incredere sa va luati, in primul rand, informatia de zi cu zi?

USR PSD PNL AUR | Nehotdrat | Nonvotant
TV 37.9% | 39.7% | 40.3% | 24.6% | 27.9% | 16.9%
Radio 42% | 50% | 79% | 46% | 47% | 11.0%
Retele sociale 95% | 74% | 144% | 21.8% | 14.0% | 6.8%
Ziare online 295% | 149% | 245% | 21% | 43% | 9.3%
Familie 11% | 99% | 36% | 134% | 96% | 10.2%
Prieteni 21% | 99% | 22% | 28% | 53% | 9.3%
Colegi de munca 1.1% 1.4% 1.1% 1.3%
Nu am o sursa de informatie de Thcredere 14.7% | 11.6% | 5.8% | 25.0% | 30.2% | 27.1%
Nu stiu 1.7% 46% | 27% | 9.3%

18-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 60+
TV 16.4% | 23.6% | 29.8% | 27.0% | 40.9%
Radio 55% | 43% | 6.7% | 74% | 55%
Retele sociale 18.0% | 26.2% | 14.5% | 8.4% | 7.6%
Ziare online 49% | 7.7% | 13.7% | 20.0% | 5.8%
Familie 11.5% | 11.6% | S.0% | 4.7% | 12.0%
Prieteni 12.0% | 4.7% | 24% | 56% | 1.7%
Colegi de munca 1.1% | 0.4% 1.2% 1.4% | 0.7%
Nu am o sursa de informatie de incredere 19.1% | 19.7% | 21.2% | 21.9% | 23.7%
Nu stiu 115% | 1.7% | 16% | 3.7% | 2.1%

<liceu | liceu |> liceu Rural | Urban
TV 21.8% | 29.1% | 33.7% 25.5% BEte
Radio 33% | 57% | 86% 5.0% | 6.5%
Retele sociale 15.2% | 15.6% | 11.5% (el 12.8%
Ziare online 7.0% | 89% | 16.8% 8.4% | 11.7%
Familie 18.5% | 7.6% | 7.9% 10.8% | 9.3%
Prieteni 7.4% | 52% | 1.4% 4% | 3.6%
Colegi de munc 12% | 0.9% | 0.7% 10% | 0.7%
Nu am o sursé de informatie de incredere 18.1% | 23.5% | 19.0% 22.2% | 20.8%
Nu stiu 7.4% | 35% | 0.4% 3.8% | 34%
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Ce retea sociala folositi cel mai des pentru a afla noutati si stiri?

USR PSD PNL | AUR | Nehotirat | Nonvotant
Facebook 36.8% | 48.8% | 30.7% | 35.4% | 37.6% | 37.3%
TikTok 21% | 106% | 5.8% | 25.6% | 13.2% | 14.4%
Instagram 63% | 24% | 44% | 25% | 43% | 0.8%
Youtube 23.2% | 32.5% | 30.7% | 11.2% | 12.2% | 11.0%
X (fostul Twitter) 11% | 16% | 44% | 2.1% | 3.0%
Folosesc o retea sociald, dar nu e intre cele de| 5.3% 0.8% | 124% | 3.9% 6.3% 1.7%
Nu folosesc deloc retele sociale 20.0% | 3.3% 8.8% | 10.5% | 10.6% | 23.7%
Nu intru pe internet sau utilizez rar internetul 0.7% 4.0% 1.7%
Nu stiu 5.3% 29% | 8.1% | 89% | 9.3%

18-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 60+
Facebook 15.3% | 36.8% | 44.3% | 35.0% | 49.5%
TikTok 33.3% | 16.0% | 145% | 7.0% | 6.9%
Instagram 5.5% 6.9% 1.2% 2.8% 0.3%
Youtube 14.2% | 16.5% | 22.4% | 24.8% | 12.7%
X (fostul Twitter) 16% | 26% | 04% | 0.9% | 45%
Folosesc o retea sociald, darnu e intre celede| 66% | 35% | 24% | 51% | 8.9%
Nu folosesc deloc retele sociale 55% | 11.7% | 11.4% | 14.5% | 10.7%
Nu intru pe internet sau utilizez rar internetul 33% | 04% | 0.8% | 05% | 2.4%
Nu stiu 148% | 56% | 2.7% | 9.3% | 4.1%
<liceu | liceu | > liceu
Facebook 42.3% | 37.1% | 36.1% Rural | Urban
TikTok 19.9% | 15.3% | 7.9% 34.1% | 40.7%
Instagram 04% | 3.4% | 4.6% 18.5% | 11.6%
Youtube 11.6% | 19.4% | 19.6% 2.8% | 3.1%
X (fostul Twitter) 25% | 1.1% | 4.3% 17.9% | 18.1%
Folosesc o retea sociald, dar nu e intre cele de| 5.0% 4.4% 8.2% 3.0% 1.5%
Nu folosesc deloc retele sociale 10.8% | 10.9% | 11.1% 5.0% | 56%
Nu intru pe internet sau utilizez rar internetul 0.4% 1.7% 1.8% 11.0% | 10.8%
Nu stiu 71% | 6.7% | 6.4% 16% | 1.3%
6.0% | 7.3%
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De la 1 la 5, cata incredere aveti in informatia din urmatoarele surse?

Facebook| TikTok |Instagram| Youtube v Radio | Portaluri
USR 2.63 1.44 2.32 3.32 3.4 3.44 3.57
P3SD 2.97 2.44 2.58 3.43 3.51 3.52 3.2
PNL 2.89 2.13 2.75 3.55 3.52 3.53 3.59
AUR 2.99 2.93 2.82 3.12 3.03 3.03 2.86
Nehotarat 2.55 2.16 2.4 2.87 2.94 2.98 3.01
Nonvotant 2.3 217 2.2 2.54 2.63 2.72 2.62
Total 2.74 2.33 2.55 31 3.08 3.13 3.07

Facebook| TikTok |Instagram| Youtube v Radio Portaluri
sub liceu 2.64 2.74 2.48 2.88 3.06 2.87 2.92
liceu 2.9 2.35 2.65 3.18 3.08 3.16 3.04
peste liceu 2.45 1.96 2.37 3.07 3.08 3.26 3.24
Total 2.74 2.33 2.55 31 3.08 3.13 3.07

Facebook| TikTok |Instagram| Youtube v Radio | Portaluri
18-29 ani 2.97 3.04 3.15 345 3.15 3.01 3.13
30-39 ani 2.91 2.5 2.71 3.21 3.08 3.2 3.02
40-49 ani 2.81 2.45 2.42 2.97 3.04 3.02 3.1
50-59 ani 2.46 1.78 2.2 3.02 3.07 3.26 3.09
60+ ani 2.63 2.04 2.37 2.95 3.09 3.13 3.02
Total 2.74 2.33 2.55 31 3.08 3.13 3.07
Ce retea sociala
::o.*os.";i Vsd Facebook| TikTok |Instagram| Youtube TV Radio Portaluri
Incredere in
surse
Facebook 3.13 2.36 2.63 3.02 3.28 3.21 3.7
TikTok 3.07 3.49 3.11 3.32 2.9 2.88 2.77
Instagram 2.81 2.3 3.47 3.27 3.3 3.42 3.26
Youtube 2.61 2.07 2.51 3.75 2.91 3.27 3.16
X (fostul Twitter) 2.64 2.29 2.8 3.16 2.9 3.43 3.1
sociald, dar nu e
intre cele de mai 2.07 1.93 2.07 2.74 3.02 2.89 2.79
deloc retele 1.61 1.39 1.46 2.42 2.97 2.98 3.08
internet sau 1.61 1.9 2.39 26 3.41 3.44 3.17
Nu stiu 2.13 1.74 2.18 2.33 2.82 2.9 2.83
Total 2.74 2.33 2.55 31 3.08 313 3.07
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